


	 สถานการณ์์การระบาดของ COVID-19 ทำำ�ให้้อุุตสาหกรรมการท่่องเที่�่ยวและ 
การบริิการได้้รัับผลกระทบอย่่างหนัก   แม้้ว่่าการท่่องเที่�่ยวอาจจะซบเซาลง ธรรมชาติิและสิ่่�งแวดล้้อม
กลัับฟ้ื้�นฟููข้ึ้�นเร่ื่�อย ๆ นั่่ �นอาจเป็็นสััญญาณอันดีี ที่ �่ทำำ�ให้้คนส่่วนใหญ่เริ่่�มหัันกลัับมาดููแลเอาใจใส่่ 
สิ่งแวดล้อมรอบตัว รวมถึงวางแผนรักษาทรัพยากรทางธรรมชาติเพื่อสร้างโอกาสการท่องเที่ยว
ใหม่ ๆ ในอนาคต

	 แนวโน้มการดูแลสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรทางธรรมชาติได้รับความสนใจมากขึ้น
เรื่อย ๆ ส่งผลให้ “การท่องเที่ยวสีเขียว” มีบทบาทส�ำคัญเพื่อแก้ไขปัญหาสิ่งแวดล้อม หนึ่งใน 
รปูแบบของการท่องเที่ยวสเีขียว คือ การท่องเที่ยวคาร์บอนต�่ำ (Low Carbon Tourism) กิจกรรม 
ท่องเที่ยวที่ลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนและรบกวนสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด น�ำไปสู่การท่องเที่ยว 
ที่ปล่อยคาร์บอนสทุธเิป็นศนูย์ (Carbon Neutral Tourism) กล่าวคอื ไม่มกีารปล่อยก๊าซเรอืนกระจก 
สู่ชั้นบรรยากาศเพิ่มขึ้นจากการท่องเที่ยว เพื่อสร้างสมดลุให้โลกและป้องกันผลกระทบ จากวิกฤต
สภาพภมูิอากาศ

	 “คู่มือแนวทางการออกแบบและพัฒนาธรุกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์” 
คอืกระบวนการและองค์ความรูท้ี่จะเปลี่ยนภาพอตุสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยให้เป็นการท่องเที่ยวที่มี
ความรับผิดชอบ เตรียมความพร้อมให้กับชุมชนและธุรกิจท่องเที่ยวสู่การท่องเที่ยววิถีใหม่ ใส่ใจ 
สิง่แวดล้อม พร้อมสร้างจดุเด่นและข้อได้เปรียบในตลาดท่องเที่ยวโลก

	 การท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ จะท�ำให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ทั้งภาคธุรกิจและประชาชนได้กลับมาครึกครื้นอีกครั้ง ขณะเดียวกันก็ช่วยฟื้นฟูทรัพยากร 
ทางธรรมชาติให้อุดมสมบูรณ์อีกครั้ง เพื่อเตรียมความพร้อมและสร้างเป้าหมายในการพัฒนา
การท่องเที่ยวสู่ความยัง่ยืนในอนาคต

                                กองวางแผนลงทนุอตุสาหกรรมท่องเที่ยว
                                         ฝ่ายส่งเสริมการลงทนุอตุสาหกรรมท่องเที่ยว
                                         การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)
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ส่วนที่ 1ส่วนที่ 1
การท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำ�การท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำ�
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เมื่อพูดถึงภาวะโลกร้อน ในความคิด
ของใครหลาย ๆ คนคงไม่พ้นภาพของโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่กับปล่องควันที่ปล่อย
มวลควันพิษจ�ำนวนมาก หรืออาจจะเป็นภาพ
ของรถยนต ์ในทุก ๆ เช ้าเย็นที่ปล ่อยควันด�ำ
ไม ่ เว ้นวัน แต ่แท ้จ ริงแล ้วโลกร ้อนนั้นเกิดจาก 
“คนทุกคน” เพราะทุกกิจกรรมในชีวิตประจ�ำวัน
ของมนุษย ์ล ้ วนสร ้ า ง  “ก ๊ าซเรือนกระจก” 
(Greenhouse gas) แม ้กระทั่งการหายใจ
ก็สามารถสร้างคาร์บอนไดออกไซด์ได้แล้ว ซึ่ง
ทุก ๆ กิจกรรมส่งผลให้เกิดก ๊าซเรือนกระจก
ที่ท�ำให้พื้นผิวโลกมีอุณหภูมิสูงขึ้น เรียกให้เข้าใจ
ง่าย ๆ  ว่า การปล่อยก๊าซคาร์บอน (Carbon Emission)

โลกร้อนขึ้นเพราะโลกร้อนขึ้นเพราะ
ท่องเที่ยวจริงหรือไม่ ? ท่องเที่ยวจริงหรือไม่ ? 

COCO22

25% Electricity & Heat

ที่มา : 
UN IPCC Fifth Assessment Report (2014);
UN FAO Food Wastage Footprint (2013)
Percent Of Global Greenhouse Gas Emissions

20.4% Agriculture & Land

17.9% Industry

14% Transportation

9.6% Other Energy

6.4% Buildings

6.7% Food Waste

ใ นภาคอุ ตส าหก ร รมท ่ อ ง เที่ ย ว 
กิจกรรมที่เกิดขึ้นในระหว่างการท่องเที่ยว ตั้งแต่
การเดนิทางไปยังสถานที่ทองเที่ยว การท�ำกจิกรรม
ร่วมกับชมุชน การท�ำอาหารหรอืเปิดเครื่องใช้ไฟฟา
ในที่พัก ฯลฯ ล้วนสร้าง คาร์บอนฟุตพริ้นท์ หรือ
ร่องรอยของก๊าซคาร์บอนที่เกิดขึ้นจากกิจกรรม
ต่าง ๆ  ก๊าซเหล่านั้นจะกักเก็บความร้อนของโลก
ไม่ให้สามารถระบายออกไปได้ เปรียบเสมือน
การคลมุถงุพลาสตกิให้โลก จนเกดิเป็นฝ้าและอณุหภมูิ
ภายในร้อนอย่างรวดเร็ว น�ำไปสูภ่าวะโลกร้อน หรือ 
Global Warming 

Carbon Footprint of Global Tourism
Sustainable Travel International

49% 49% 
Transport

12%12%
 Goods

10%10%
 Food & Beverage

8%8%
 Agriculture

8% 8% 
Services

6% 6% 
Lodging

6% 6% 
Construction & Mining

1% 1% 
Other
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COCO22
คาร์บอนฟุตพริ้นท์คืออะไร ? คาร์บอนฟุตพริ้นท์คืออะไร ? 

COCO22

COCO22?? ??
??

 คาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon footprint) คือ การวัดปริมาณของก๊าซเรือนกระจกที่ปล่อย
จากกระบวนการผลิตในภาคอุตสาหกรรม การเกษตรและปศุสัตว์ การขนส่ง การท่องเที่ยวและบริการ
และกจิวตัรประจ�ำวนัของมนษุย์ ดงัน้ัน คาร์บอนฟตุพริน้ท์ คอืผลกระทบที่สามารถตรวจสอบได้ว่าในปัจจบุนั 
มนุษย์ท�ำลายโลกไปมากแค่ไหน โดยการค�ำนวณปริมาณการปล่อยคาร์บอนจากกิจกรรม ซึ่งถ้าผล
ของการค�ำนวณยิง่มีปริมาณคาร์บอนฟตุพริน้ท์มากเท่าไหร่ กเ็ท่ากบัว่ามนษุย์ยิง่ปล่อยก๊าซเรือนกระจกสู่
ชั้นบรรยากาศมากขึ้นเท่านั้น และส่งผลให้เกิดภาวะโลกร้อนทวคีวามรนุแรงขึ้น

คาร ์บอนฟุตพริ้นท ์  คือผลจากการค�ำนวณของก ๊าซเรือนกระจก 7 ชนิด ได ้แก ่
ก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์์ ก๊ ๊าซมีีเทน ก๊ ๊าซไนตรััสออกไซด์์ กลุ่่�มก๊๊าซไฮโดรฟลููออไรคาร์์บอน  
กลุ่่�มก๊๊าซเปอร์์ฟลูออโรคาร์์บอน  ก๊ าซซััลเฟอร์์เฮกซะฟลูออไรด์์  และก๊๊าซไนโตรเจนไตรฟลูออไรด์์ ซึ่่�งก๊๊าซ 
เหล่านี้้�ทำำ�ให้้เกิิดสภาวะเรืือนกระจก (Greenhouse Effect) ซึ่่�งเม่ื่�อนำำ�ไปคำำ�นวณหาปริมาณคาร์์บอน 
ที่�่ถููกปล่่อยออกมา จำ ำ�เป็็นต้้องแปลงทุุกก๊๊าซเป็็นหน่่วยเดีียวกัันคืือ “กิิโลคาร์์บอนเทีียบเท่่า”  
หรืือ kgCo2eq
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มกีารวางแผนเชิงนโยบายพัฒนา
ประเทศให้ยัง่ยืนมากยิง่ขึ้น

สร้างจดุเด่นหลากหลายใน
อตุสาหกรรม เพื่อสร้าง
ความได้เปรยีบทางการแข่งขัน

ส่งเสริมให้ประเทศมีทรัพยากร
ทางธรรมชาติที่อดุมสมบรูณ์

ประโยชน์ต่อประเทศประโยชน์ต่อประเทศ

เพื่อแสดงเจตนารมณ์
ความรับผดิชอบต่อสงัคม 
สร้างจติส�ำนกึด้านการอนรุักษ์

ส่งเสริมให้องค์กรใช้เทคโนโลยี
หรือปรับวิธกีารด�ำเนินงานเพื่อ
ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ประโยชน์ต่อองค์กรประโยชน์ต่อองค์กร

ประโยชน์ต่อบคุคลประโยชน์ต่อบคุคล
เกิดความตระหนักรู้และทราบถึง
ผลกระทบต่อโลก น�ำไปสู่
การปรับเปลี่ยนพฤติกรรม

สร้างจิตส�ำนึกการอนุรักษ์และให้
ความสนใจประเด็นสิ่งแวดล้อม
มากขึ้น

การคำำ�นวณคาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์ นอกจากจะทำำ�ให้้ทราบปริมาณการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก
สู ่ชั้นบรรยากาศโลกแล้ว ยังท�ำให้เกิดความตระหนักรู ้ถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และสร้าง
ความร่วมมือในการแก้ปัญหาอย่างมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน รวมถึงสร้างประโยชน์ทั้งต่อบุคคล 
องค์กรและประเทศ ดังนี้

ประโยชน์ของการคำ�นวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์ประโยชน์ของการคำ�นวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์
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ค�ำนวณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจาก
กิจกรรมในชวีิตประจ�ำวัน

- การใช้ไฟฟ้าในที่อยู่อาศัย
- การเดินทางไปท�ำงานและการท่องเที่ยว
- การรับประทานอาหารและเครื่องดื่ม

- การใช้ไฟฟาในองค์กร
- การด�ำเนนิงานหรือกจิกรรมขององค์กร
- การใช้วสัดอุปุกรณ์ขององค์กร
- การเผาไหม้ของเชื้อเพลงิหรือยานพาหนะ
- การจดัการของเสยี 

ค�ำนวณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจาก
การด�ำเนินกิจการ

คาร์บอนฟตุพริ้นท์ขององค์กรคาร์บอนฟตุพริ้นท์ของบคุคล

คาร์บอนฟตุพริ้นท์ของผลิตภัณฑ์

ประเภทของการคำ�นวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์ประเภทของการคำ�นวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์
ตามที่องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจกก�ำหนด สามารถจ�ำแนกได้ 3 ประเภท ได้แก่

2211

33
การค�ำนวณก๊าซเรือนกระจกที่เก็บข้อมลูตลอด
วัฏจักรของกระบวนการผลิตภัณฑ์
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ในกระบวนการการค�ำนวณหาคาร์บอนฟุตพริ้นท์จากกิจกรรม จ�ำเป็นต้องเก็บข้อมูลกิจกรรม 
(Activity Data) ที่มาจาก 3 ขอบเขตข้อมูล คือทางตรง ทางอ้อม และทางอ้อมอื่น ๆ ก่อนที่จะถูกน�ำ
ไปค�ำนวณกับค่าสัมประสิทธ์ิการปล่อยก๊าซเรือนกระจก (Emission Factor : EF)   เพื่อให้รู้ว่าปล่อย 
คาร์บอนฟตุพริ้นท์ให้โลกมากแค่ไหน

วัดค่าคาร์บอนฟุตพริ้นท์จากอะไรวัดค่าคาร์บอนฟุตพริ้นท์จากอะไร

   ขอบเขตที่ 1
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก
ทางตรง เช่น การเผาไหม้
น�้ำมนัเชื้อเพลงิของยานพาหนะ 
การเผาไหม้เชื้อเพลิงจาก
การปรงุอาหาร  

    ขอบเขตที่ 3
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก
ทางอ้อมอื่น ๆ  เช่น การปล่อย 
ก๊าซเรอืนกระจกจากผลิตภณัฑ์
ตัง้แต่กระบวนการผลติ-ขนส่ง-
ย่อยสลายผลติภณัฑ์ 

  ขอบเขตที่ 2
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก
ทางอ้อม เช่น การใช้
พลังงานไฟฟ้า น�้ำประปา
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	 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีส่วนส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดก๊าซเรือนกระจกไม่ว่าทางตรงหรือทางอ้อม 
ซึ่งในแต่ละปี ป ริมาณก๊าซเรือนกระจกจากอุตสาหกรรมท่องเที่ยวสร้างผลกระทบต่อโลกอย่างมาก ทางออก
ของปัญหา คือ ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์ หรอื Carbon Neutral Tourism กล่าวคอื
 เป็นการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากกิจกรรมท่องเที่ยว เพื่อไม่ให้เกดิผลกระทบต่อโลกหรือเกดิผลกระทบ
น้อยที่สดุ

CARBON CREDITCARBON CREDIT

0000000000...

CarbonCarbon
NeutralNeutral
TourismTourism

การท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์การท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์
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มสี่วนบรรเทา
ก๊าซเรือนกระจกใน
ชั้นบรรยากาศ

กระตุ้นเศรษฐกิจ
การท่องเที่ยวและ

สร้างภาพลักษณ์ที่ดตี่อประเทศ

สร้างการรับรู้และ
ตระหนักถึงผลกระทบ
ต่อสิ่งแวดล้อม

เพิม่มลูค่าและ
ความน่าสนใจให้กับ
สนิค้าและบริการ
ด้านการท่องเที่ยว

ได้เจอนกัท่องเที่ยว
กลุม่คณุภาพที่เป็นมติรกบั

สิง่แวดล้อม  

ประโยชน์ของการท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ประโยชน์ของการท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์

11

44

22
33

66
สร้างโอกาสและการต่อยอด
ให้กับผู้ประกอบการและชมุชน

55
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“Workcation-รกัษ์โลก-ช่วยชมุชน” โดย 
Booking.com จากผลส�ำรวจนักท ่องเที่ ยว
กลุ่มคุณภาพกว่า 28 ป ระเทศพบว่า 67% ของ 
นักท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศและภูมิภาคดังกล่าว
ค�ำ นึ ง ถึ งการ เดินทางที่ ลดผลกระทบเชิ งลบ
ต่อสิ่งแวดล้อม และ 84% นักท่องเที่ยวชาวไทย
ต้องการเลอืกการเดนิทางที่สร้างประโยชน์มส่ีวนร่วม 
ฟื้นฟูท้องถิ่น นับเป็นตัวเลขที่สูงที่สุดในบรรดา 
นักท่องเที่ยวทัว่โลก

28 ประเทศแรกที่มจี�ำนวณนักท่องเที่ยวคณุภาพมากที่สดุ 
ได ้แก ่  สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุ ่น เยอรมนี  อินเดีย  
สหราชอาณาจักร ฝรัง่เศส อิตาลี บราซิล แคนาดา รัสเซยี 
เกาหลีใต้ สเปน ออสเตรเลีย เม็กซิโก เนเธอร์แลนด ์
ไต้หวัน ไทย สวีเดน อาร์เจนตินา อิสราเอล ฮ่องกง 
สิงคโปร์ เดนมาร์ก โคลอมเบีย เวียดนาม นิวซีแลนด์ 
และ โครเอเชยี

Source :   https://www.thairath.co.th/lifestyle/travel/2053387

นักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพนักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพ

เทรนด์ท่องเที่ยวคุณภาพ เทรนด์ท่องเที่ยวคุณภาพ 
และสถิตินักท่องเที่ยวรักษ์โลกและสถิตินักท่องเที่ยวรักษ์โลก

นกัท่องเที่ยวกลุม่คณุภาพ เป็นกลุม่นกัท่องเที่ยวที่มคีวามเข้าใจและสนใจการท่องเที่ยวที่รบัผิดชอบ
ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม และยอมจ่ายเพื่อให้ได้ประสบการณ์และคุณค่าที่ไม่สร้างผลกระทบทางลบต่อ
แหล่งท่องเที่ยว ชมุชน และสิง่แวดล้อม รวมถึงมคีวามสนใจที่จะเลือกซื้อสินค้าที่เป็นมิตรต่อโลก ซึ่งหากเรา
ท�ำความเข้าใจพฤติกรรมของพวกเขาก็จะสามารถดึงดดูคนเหล่านั้นมาท่องเที่ยวกับเราได้

33.7%33.7% 67.3%67.3%
ชาย

ข้อมลูวิจัยการตลาดโลกสวย Voice of Green: เพื่อโลก เพื่อเรา จากกลุ่มผู้บริโภคจ�ำนวน 1,252 คน 
จากวิทยาลัยการจัดการ มหาวทิยาลัยมหิดล (CMMU), 10/01/2020

หญิง

BabyBaby
BoomersBoomers

(55-73 ปี)
15.3%

(39-54 ปี)
16.7%

GenGen
YY

GenGen
XX

GenGen
ZZ

(23-38 ปี)
60.9%

(ต�่ำกว่า 23 ปี)
5.0%

สถิติผู้บริโภคคุณภาพที่เลือกซื้อสินค้าที่เป็นมิตรต่อโลก
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67%67%
ทัว่โลกทัว่โลก

84%84%
ประเทศไทยประเทศไทย



แนวโน้มการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากภาคอตุสาหกรรมต่าง ๆ  มปีริมาณสงูขึ้นทกุปี เป็นปัจจัย
ส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมและโลก เพือ่จ�ำกัดปริมาณคาร์บอนจึงเกิดข้อตกลงร่วมกันของ
ทกุประเทศทัว่โลกในพธิสีารเกยีวโต ปี ค.ศ. 2007 ภายใต้อนสัุญญาสหประชาชาตว่ิาด้วยการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ (United Nations Framework Convention on Cl imate Change: 
UNFCCC) โดยในข้อตกลงได้ก�ำหนดเป้าหมายในการปล่อยก๊าซเรือนกระจกของประเทศตนเอง ซึง่หาก
ประเทศใดสามารถลดหรือปล่อยได้น้อยกว่าที่ก�ำหนดจะได้รับ คาร์บอนเครดิต 

คาร์์บอนเครดิิต (Carbon Credit) คื อ สิ ทธิิที่่�เกิิดจากการลดปริิมาณก๊๊าซเรืือนกระจก 
สู่่�ชั้้�นบรรยากาศโลก อั นเนื่่�องมาจากบุุคคลหรืือองค์์กรได้้ดำำ�เนิินงานหรืือโครงการที่่�มีีเป้้าหมายเพื่่�อลด 
การปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกซึ่่�งเป็็นการเพิ่่�มศัักยภาพการผลิิตในการหัันมาเน้้นพลัังงานสีีเขีียวหรืือ 
พลัังงานสะอาดมากขึ้้�น โดยบุุคคลหรืือองค์์กรนั้้�นจะได้้รัับคาร์์บอนเครดิิตที่่�สามารถทำำ�การซื้้�อ - ขาย  
เครดิิตในการปล่่อยก๊๊าซคาร์์บอนกัับองค์์กรที่่�มีค่ี่าการปล่่อยก๊๊าซคาร์์บอนเกิินมาตรฐาน เพื่่�อนำำ�ไปชดเชยให้้
ค่่าการปล่อ่ยให้ส้มดุลุกัับเครดิติที่่�มี ีและนำำ�ไปสู่่�การเป็น็ Net Zero หรืือ มีค่ี่าการปล่อ่ยคาร์บ์อนสุทุธิเิป็น็ศูนูย์ ์

ในปััจจุุบัันผู้้�ประกอบการสามารถซื้้�อคาร์์บอนเครดิิตผ่่านตลาดคาร์์บอนที่่�เปิิดโอกาสให้้้�บุคุคลหรืือ
องค์์กรที่่�สนใจลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกและมีีสิิทธิ์์�ถือครองคาร์์บอนเครดิิตได้้แล้้ว

CARBON CREDITCARBON CREDIT

0000000000...

คาร์บอนเครดิตคืออะไร ? 
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ส่วนที่ 2ส่วนที่ 2
แนวทางในการออกแบบแนวทางในการออกแบบ
และพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวและพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยว
ที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์





WW
Approach
ค�ำนวณหาปริมาณ
การปล่อยคาร์บอนตาม
หลักการและขอบเขตสากล

Reduce
ลดการปล่่อยคาร์์บอน
หรืื  อ ลด ใ ช้้พ ลัั ง ง า น 
ในกิิจกรรมท่่องเที่�่ยว

BB
AA RR
OO

OO
CC

NN

Collect Data
เก็็บข้้อมููลกิิจกรรมและ
ปััจจััยในการคำำ�นวณ 
ห า ปริมาณคา ร์์บอน 
ฟุุตพริ้้�นท์์

Location
ก�ำหนดสถานที่
เพื่อพัฒนาเส้นทาง
ท่องเที่ยว

Objective
ตั้งเป้าหมาย
เพื่อปรบัเปลี่ยนกจิกรรม
ลดการปล่อยคาร์บอน

What is Carbon 
Footprint
ท�ำความรูจ้กัและเข้าใจ
เรื่องคาร์บอนฟตุพริ้นท์

Balance
สร้างความสมดุลของ
การปล่อยคาร์บอน

Offset
ชดเชยคาร์บอนส่วนเกนิ
จากกจิกรรมท่องเที่ยว 
ที่ไม่สามารถลดได้

Neutrality
สร้างคณุค่าให้กับ
การท่องเที่ยวที่ปล่อย
คาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์

LL
LOW CARBON เป็นแนวทางส�ำคัญที่จะช่วยพัฒนาการท่องเที่ยวปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ 

ซึ่่�งจะช่่วยต่่อยอดโอกาส และเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าและบริิการด้้านการท่่องเที่�่ยวให้้เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 
มากข้ึ้�น มีีหลักการง่่าย ๆ ดังนี้้�

แนวทาง LOW CARBON  สู่การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวที่แนวทาง LOW CARBON  สู่การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวที่
ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์
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กระบวนการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับโลกกระบวนการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับโลก
การพฒันาธรุกจิสูก่ารเป็นธรุกจิท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์ จ�ำเป็นต้องด�ำเนนิการตาม

กระบวนการพฒันา โดยเริ่มจากการประเมนิศกัยภาพของธรุกจิ ก่อนออกแบบหรือปรบัเปลี่ยนรปูแบบกจิกรรม
การท่องเที่ยวให้เป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อมมากขึ้น โดยการใช้หลักการ การท่องเที่ยวคาร์บอนต�่ำ (Low Carbon 
Tourism) คอื ลดการใช้พลังงานและใช้วสัดอุุปกรณ์จากธรรมชาตมิากขึ้น หลงัจากนัน้จงึมกีารค�ำนวณปรมิาณ
การปล่อยคาร์บอน และ “ชดเชย” (Carbon Offsetting) ด้วยคาร์บอนเครดิต เพื่อท�ำให้ค่าการปล่อยคาร์บอน
สุทธิเป็นศนูย์ และสร้างความสมดลุแก่ธรรมชาติตาม 5 กระบวนการ ต่อไปนี้

ออกแบบและพัฒนา
กิจกรรม

ประเมินศักยภาพ

ค�ำนวณ

22

33

11

44 55

เก็บข้อมลู

ชดเชย 
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การบริหารจัดการ
อย่างยัง่ยืน

การบริหารจัดการเศรษฐกิจ
และการกระจายผลประโยชน์

สู่สังคม/ชมุชน

การท�ำงานร่วมกับพันธมิตร
ด้านการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน

การอนรุักษ์และส่งเสริม
มรดกทางวัฒนธรรม
ในแหล่งท่องเที่ยว

การส่งเสริมการตลาด
เพื่อสนับสนนุความยัง่ยืน

การบริหารจัดการทรัพยากร
ทางธรรมชาติอนรุักษ์
สิง่แวดล้อมอย่างยัง่ยืน

ก่อนจะเริ่มต้นพัฒนาเป็นธุรกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศูนย์ ชุมชนหรือธุรกิจท่องเที่ยว
จ�ำเป็นต้องประเมินตามเกณฑ์การประเมินศักยภาพเพื่อการพัฒนาชมุชนหรือธุรกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอน
สทุธเิป็นศนูย์ โดยอ้างองิจากกรอบแนวคิดการพฒันาการท่องเที่ยวยั่งยนืโลก (Global  Sustainable Tourism 
Criteria: GSTC) และหลักเกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน (CBT) โดยมีทั้งหมด 50 ตัวชี้วัด 
ครอบคลมุ 7 ด้านการพัฒนาอย่างยัง่ยนื ทงนี้  เพื่อมุง่ให้ธรุกจิและชมุชนท่องเที่ยวมกีารบริหารจดัการท่องเที่ยว  
อย่างมีประสิทธิภาพและลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมไปพร้อมกัน  

การบริการและ
ความปลอดภัย
ในแหล่งท่องเที่ยว

ชุมชนหรือธุรกิจท่องเที่ยวสามารถประเมิน
ศกัยภาพ ตามเอกสารท้ายเล่มได้เลย!

1. ประเมินศักยภาพก่อนการพัฒนา1. ประเมินศักยภาพก่อนการพัฒนา

ประเมินศักยภาพ 7 ด้าน ก่อนพัฒนาธรุกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์
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แนวทางการปรับ-ลด เพื่อให้การท่องเที่ยวปล่อยคาร์บอนน้อยที่สุดแนวทางการปรับ-ลด เพื่อให้การท่องเที่ยวปล่อยคาร์บอนน้อยที่สุด

ปรับปรับ ลดลด ชดเชยชดเชย

เพื่อก้าวเข้าสู ่เส้นทางท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ ชุมชนหรือธุรกิจท่องเที่ยว
ต้องค�ำนึงถึงปัจจัยหรือกิจกรรมที่ก่อให้เกิดก๊าซเรือนกระจกมากขึ้น โดยเน้นการปรับเปลี่ยนหรือพัฒนา
กิจกรรมในชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดการปล่อยคาร์บอนน้อยที่สุด โดยอยู ่บนฐานของการใช้
ทรัพยากรอย่างรู ้คุณค่า สร้างประโยชน์สูงสุด แต่ต้องไม่ลืมเรื่องความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวด้วย

1.ลดการใช้น้ำ�มันเชื้อเพลิง
เปลี่ยนมาใช้จักรยานหรือเดิน ภายใน
แหล่งท่องเที่ยวใกล้ ๆ แทนการใช้รถยนต์
ใช้ยานพาหนะที่ไปได้หลายคน และวางแผน
ก่อนเดินทาง
ปรบัหรอืเปลี่ยนกจิกรรมท่องเที่ยวที่ใช้เชื้อเพลงิ 
เช่น เปลี่ยนเรือหางยาวมาใช้พายเรือคายัค

2. ลดการใช้พลังงานไฟฟ้า
จัดกิจกรรมในพื้นที่เปิด อากาศถ่ายเท อาศัย
แสงและลมจากธรรมชาติ
ใช้หลอดไฟ LED และเครื่องใช้ไฟฟาประหยดั
พลังงาน
เปลี่ยนมาใช้พลังงานทดแทน หรือ พลังงาน
สะอาด

3. ลดการใช้พลาสติก
เปลี่ยนมาใช้ภาชนะใช้ซ�้ำแทนพลาสติก เช่น
ปิ่นโต แก้วน�้ำ
เปลี่ยนมาใช้วัสดุจากธรรมชาติ แทนการใช้
กล่องโฟม เช่น จานกาบหมาก
รณรงค์ใช้ถุงผ้าหรือกระเป๋าตลอดเส้นทาง
ท่องเที่ยว
ใช้ขวดน�้ำประจ�ำตวัและเพิม่จดุให้บรกิารเตมิน�้ำ 
แทนการใช้ขวดน�้ำพลาสติก

4. ลดคาร์บอนจากมื้ออาหาร
หันมาใช้วัตถดุิบท้องถิ่น เพื่อลดการขนส่ง
จััดเซตอาหาร เพ่ื่�อลดปริมิาณให้้พอดีีกับัหนึ่่�งคน
เปลี่ยนเป็นการเติมอาหาร ดกีว่าตักเผื่อขาด
วางแผนก่อนลงมือท�ำอาหาร กะปริมาณให้
เพยีงพอเพื่อลดอาหารเหลือ
ลดปริมาณเนื้อสัตว์จากฟาร์มเลี้ยง
จัดการเศษอาหารให้ถกูต้อง เช่น ท�ำปุ๋ย
ท�ำอาหารสัตว์

2. ออกแบบและพัฒนากิจกรรมให้คาร์บอนต่ำ�2. ออกแบบและพัฒนากิจกรรมให้คาร์บอนต่ำ�
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หลงัจากที่ด�ำเนนิการพัฒนากจิกรรมตามแนวทางการปรบั-ลดแล้ว ชมุชนหรอืธรุกจิต้องมกีารจดัเกบ็ 
ข้อมลูเชิงปริมาณ หรือ ข้อมูลกิจกรรม (Activity Data) เพื่อน�ำไปใช้ในการค�ำนวณหาค่าการปล่อยคาร์บอน 
โดยจะเก็บจากหน่วยของพลังงาน เชื้อเพลิงหรือปริมาณวัสดสุิ้นเปลืองที่เกิดขึ้นจริงในกิจกรรมท่องเที่ยว ดังนี้

3. เก็บข้อมูลกิจกรรม เพื่อนำ�ไปคำ�นวณ

(ระบปุระเภทยานพาหนะ) หน่วยเป็น ลิตร (Liter : L)

ปริมาณการใช้น�้ำมันเชื้อเพลิงของยานพาหนะ 

หน่วยเป็น กิโลกรัม  (Kilogram : Kg)  หรือ ตัน (tons) 

น�้ำหนักของขยะและเศษอาหาร

หน่วยเป็น ชิ้น (Piece)

การใช้พลาสติก โฟม กระดาษ วสัด ุหรอืภาชนะอื่น ๆ  ที่ ไม่สามารถ
ย่อยสลายได้

หน่วยเป็น ลิตร (Liter : L)

การใช้น�้ำส�ำหรับการอปุโภค-บริโภค

หน่วยเป็น กิโลเมตร (Kilometer : Km)

ระยะทางในการเดินทางโดยเครื่องบิน 

หน่วยเป็น กิโลวัตต์ต่อชัว่โมง (Kilowatthour : kWh)

ค่าพลังงานไฟฟ้า 

(ระบปุระเภทยานพาหนะ) หน่วยเป็น กิโลเมตร (Kilometer : Km) 

ระยะทางในการขนส่งวัตถดุิบประกอบอาหารและการขนส่งอื่น ๆ
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การค�ำนวณหาค่าการปล่อยคาร์บอน หรือคาร์บอนฟุตพริ้นท์ จ�ำเป็นต้องใช้ข้อมูลกิจกรรม
ที่เกิดขึ้นจริงจากกิจกรรมท่องเที่ยวเพื่อน�ำมาค�ำนวณตามหลักการ ดังนี้

ข้อมูลกิจกรรม ค่าสัมประสิทธิ์การปล่อย
ก๊าซเรือนกระจก 

(Carbon Emission)(Carbon Emission)
ปริมาณการ

ปล่อยก๊าซเรือนกระจก

==
COCO22

ปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก
มีหน่วยเป็น 
กิโลกรัม (kg) หรือ ตัน (tons) 
แล้วตามด้วย
“คาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า” 
(CO2eq)= kgCO2eq

เช่น ใช้รถกระบะเดินทางจากจุด
ต้อนรับไปยังจุดล่องเรือ ระยะ
ทาง 6 กิโลเมตร (ไป-กลับ) ใช้
เวลา 10 นาที

ชื่อ: ไฟฟ้าชื่อ: ไฟฟา  (Electricity, grid mix)
รายละเอยีด:รายละเอยีด: ไฟฟาแบบ grid mix ป 2016-2018; LCIA 
methods IPCC 2013 GWP 100a V1.03
หน่วย:หน่วย: kWh
ค่าสัมประสิทธิ์ (kgCOค่าสัมประสิทธิ์ (kgCO22eq/หน่วย):eq/หน่วย): 0.5986
แหล่งข้อมลูอ้างอิง:แหล่งข้อมลูอ้างอิง: Thai National LCI Database, 
TIIS-MTEC-NSTDA 
(with TGO electricity 2016-2018)
วันที่อัพเดท:วันที่อัพเดท: Update_24Dec2019
อ้างองิข้อมลูจาก: องค์การบรหิารจดัการก๊าซเรือนกระจก 
(องค์การมหาชน) (อบก.)

เป็นข้อมลูปริมาณการใช้
ทรัพยากรและพลังงานจริง

ในกิจกรรม

 เป็นค่าคงที่ของการปล่อย
คาร์บอนต่อหนึ่งหน่วย
กิจกรรม/ผลิตภัณฑ์

Activity DataActivity Data   Emission FactorEmission Factorxx

ค่าการปล่อยคาร์บอน
(CO2 Emission)

ข้อมลูกิจกรรม 
(Activity Data)

ค่่าสััมประสิิทธิ์์� 
การปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจก
(Emission Factor)  

4. คำ�นวณคาร์บอนฟุตพริ้นท์
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หลกัการการค�ำนวณข้างต้น สามารถอ้างองิข้อมลูค่าสมัประสทิธิก์ารปล่อยก๊าซเรอืนกระจก
ของ องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) (อบก.) โดยสามารถค�ำนวณได้ใน
ลกัษณะบคุคลหรอืองค์กรกไ็ด้ แต่ในด้านการท่องเที่ยวยงัไม่มีเครื่องมือที่สามารถค�ำนวณค่าคาร์บอน
จากกจิกรรมเหล่านัน้ได้ จงึจ�ำเป็นต้องด�ำเนนิการภายใต้องค์กรหรือหน่วยงานที่ได้รบัการรบัรองจาก 
อบก. เท่านั้น 

ส�ำหรบัชมุชนหรอืธรุกจิท่องเที่ยวที่สนใจสามารถตดิต่อ สมาคมไทยท่องเที่ยวเชงิอนรัุกษ์ 
และผจญภัย (TEATA) ในการค�ำนวณการปล่อยคาร์บอนจากกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งทางสมาคมฯ 
สามารถให้ค�ำปรึกษาและอบรมให้ความรู้เรื่องคาร์บอนฟตุพริ้นท์ รวมถึงการชดเชยคาร์บอนด้วย

อย่่างไรก็็ตาม ชุมชนหรืือธุุรกิิจท่่องเท่ี่�ยว สามารถใช้้แอพพลิิเคชั่่�น Event CF Calculator 
ซึ่่�งพััฒนาโดยองค์์การบริิหารจััดการก๊๊าซเรืือนกระจก (องค์์การมหาชน) (อบก.) เป็็นเครื่่�องมืือใน 
การทำำ�ความเข้้าใจและการคำำ�นวณคาร์์บอนเบื้้�องต้้นได้้ด้้วยตนเอง โดยสามารถดาวน์์โหลดได้้ 
ทั้้�งระบบ IOS และ Android

เพื่อก้าวสูก่ารเป็นการท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์ หลงัจากที่รูค่้าการปล่อย
ก๊าซเรอืนกระจกแล้ว ชมุชนหรอืธรุกจิท่องเที่ยวสามารถชดเชยการปล่อยคาร์บอน (Carbon Offsetting) 
ด้วยการซื้อคาร์บอนเครดติได้จากหน่วยงานที่ด�ำเนนิโครงการลดก๊าซเรอืนกระจกหรอืได้รับรองจาก 
อบก. แล้วหรอืทางเวบ็ไซต์ carbonmarket.tgo.or.th โดยมีขั้นตอนและวิธีการชดเชยคาร์บอน
ให้เป็นศนูย์ ดงันี้ 

5. ชดเชยคาร์บอนสุทธิให้เป็นศูนย์

23



ขั้นตอนที่

ขั้นตอนที่

1. ชมุชนหรือผู้ประกอบการขอรายชื่อและ
ข้อมลูติดต่อผู้ขายคาร์บอนเครดิตจาก
องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก
(องค์การมหาชน) (อบก.)

1. ชุมชนหรือผู้ประกอบการติดต่อซื้อ
คาร์บอนเครดิตจากผู้ขาย (โดยแจ้ง
จ�ำนวนคาร์บอนเครดิตตามที่ต้องการ
ชดเชยและช�ำระเงินแก่ผู้ขาย)

2. องค์การบรหิารจดัการก๊าซเรอืนกระจก
(องค์การมหาชน)(อบก.) ส่งรายชื่อ
และข้อมลูติดต่อผู้ขายคาร์บอนเครดิต
ให้ชมุชนหรือผูป้ระกอบการ

2. ผู้ขายส่งมอบคาร์บอนเครดิตให้แก่
ชุมชนหรือผู ้ประกอบการในรูปแบบ
หมายเลข  รหัสคาร ์ บอนเครดิต
(Serial number)

11

22
CARBON CREDITCARBON CREDIT

0000000000...

ข้อมลูการติดต่อซื้อขายคาร์บอนเครดิต
ส�ำนักส่งเสริมตลาดคาร์บอนและนวัตกรรม องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) 
คณุอโณทัย สังข์ทอง (ผู้อ�ำนวยการส�ำนักส่งเสริมตลาดคาร์บอนและนวัตกรรม)
โทรศัพท์: 0-2141-9831
อเีมล: anothai@tgo.or.th

1. ขั้นตอนการซื้อคาร์บอนเครดิต
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จดักิจกรรมทอ่งเที่ยวที่
ปล่อยคาร์บอนต�่ำ

บันทึกรายงานการชดเชย
คาร์บอนเครดิตในแต่ละครั้ง

ค�ำนวณค ่าการปล ่อย
คาร ์บอนจากกิจกรรม
ท่องเที่ยวที่จัดขึ้น 

ซื้อคาร์บอนเครดิตมาชดเชย
ค่าการปล่อยคาร์บอนที่เกิด
ขึ้นจริงจากกิจกรรมท่องเที่ยว

11

33

22

44

2. วิธีการชดเชยคาร์บอนให้เป็นศูนย์
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ส่วนที่ 3ส่วนที่ 3
ถอดบทเรียนการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวถอดบทเรียนการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยว

ที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์



           ชุมชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์ อ�ำเภอแก่งกระจาน 
จังหวัดเพชรบุรี  เป ็นชุมชนเล็ก ๆ ที่ ตั้งอยู ่ริม
แม่น�้ำเพชรบุรี ท ่ามกลางผืนป่าที่มีการบูรณาการ
ทรัพยากรทางธรรมชาติมาใช้ในด้านการท่องเที่ยว
อย่างลงตัว พร้อมส่งเสริม การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
ในรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร  

มีการจัดพื้นที่และบริการที่ พักที่ เป ็นมิตรต ่อ 
สิ่งแวดล ้อมท้ังในรูปแบบลานกางเต็นท ์  และ 
โฮมสเตย์ รวมถงึกจิกรรมท่องเที่ยวอย่างรบัผดิชอบ 
อาทิ การล่องแพยาง หรือการยิงกระสุนเมล็ดพันธุ์
เพื่อเพิ่มพื้นที่ป่าชมุชน เป็นต้น 

ชุุมชนถ้ำำ��เสืือโฮมสเตย์์ เป็็นหนึ่่� งใน
ชุุมชนที่�่อยู่่�ในโครงการธนาคารต้้นไม้้ ซึ่่ �งได้้รัับ 
การสนัับสนุนุจากองค์์กรภาครััฐและเอกชนตลอดมา 
ทำำ�ให้้ชุุมชนมีีความรู้้�ความเข้้าใจพื้้�นฐานในเรื่่�อง
คาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์และการจััดการท่่องเที่�่ยวแบบ
คาร์์บอนต่ำำ�� และด้้วยความร่่วมมืือของชุุมชน ทำำ�ให้้

มีีโครงสร้้างการทำำ�งานที่�่ชััดเจน มีี การแบ่่งหน้าที่�่
ความ รัับ ผิิดชอบอย่่ า ง เป็็ น ร ะบบ  ตลอดจน 
มีีการจััดการ และกระจายรายได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม 
ภายใต้วิ้ิสััยทัศัน์ท์ี่�่ว่่าการรักัษาทรัพัยากรในวันันี้้� คืือ
ความมั่่�นคงของลููกหลานในวัันข้้างหน้า

ชุมชนถ้ำ�เสือโฮมสเตย์ชุมชนถ้ำ�เสือโฮมสเตย์
ต้นแบบธุรกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ ต้นแบบธุรกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ 
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ค�ำนวณหาค่าคาร์บอนฟตุพริ้นท์

ประเมินศักยภาพความพร้อม
การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยว

ซื้อคาร์บอนเครดิต
เพื่อชดเชยการปล่อย

เก็บข้อมลูทรัพยากรที่ใช้
ในการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในเส้นทาง 
“ตะลยุถ�้ำเสือสดุโก้ ซีโร่คาร์บอน”

55

ประเมิน

ค�ำนวณ ชดเชย

ออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยว
เพื่อลดการปล่อยคาร์บอน

พัฒนา เก็บข้อมลู

11
22 33

44

ถอดบทเรียนผ่านกระบวนการพัฒนาชุมชนถ้ำ�เสือโฮมสเตย์
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แหล่งท่องเที่ยว/ชมุชนมีหน่วยงาน ส่วนงาน กลุ่มหรือคณะกรรมการ ที่มีประสิทธิภาพเพยีงพอที่
จะรับผิดชอบเป็นผู้ประสานงานเพื่อสร้างการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโดยการมีส่วนร่วมของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชน

ชมุชนท่องเที่ยวมีการวางแผนโครงสร้างการจัดการการท่องเที่ยวโดยชมุชนอย่างเป็นระบบภายใน
กลุ่มมีการแบ่งหน้าที่รับผิดชอบเป็นสัดส่วนชัดเจน เพื่อให้การจัดการงานแต่ละส่วนเป็นไปด้วย
ความเรยีบร้อยและเกิดปัญหาน้อยที่สดุ

มแีผนการบริหารจัดการงบประมาณที่สามารถน�ำมาใช้ได้ทั้งในปัจจบุันและอนาคต          

ชมุชนมบีคุลากรผู้มีประสบการณ์ ปฏิบัติงานตามหลักการความยัง่ยืน และความโปร่งใส

แหล่่งท่่องเที่�่ยวจะต้้องมีีการจััดทำำ�และใช้้แผน ยุทธศาสตร์์การจััดการแหล่่งท่่องเที่�่ยวระยะยาว 
และมีีแผนปฏิบััติิการที่�่เหมาะสม โดยการจััดทำำ�แผนยุุทธศาสตร์์และแผนปฏิบััติิการ จะต้้อง 
ดำำ�เนิินการผ่่านการมีีส่่วนร่่วมของผู้้�มีีส่่วนได้้เสีีย และอยู่่�บนหลักการของความยั่่�งยืืน รวมถึึง  
จะต้้องเปิิดเผยให้้สาธารณชนรัับทราบ

การดำำ�เนิินงานและผลลััพธ์์จากการดำำ�เนิินงานจะต้้องมีีการกำำ�กับดููแล ประเมิิน และรายงานต่่อ
สาธารณชนให้้ทราบอยู่่�เสมอ ทั้้�งนี้้�ระบบการติิดตามจะต้้องได้้รัับการทบทวนและปรับปรุงให้้ 
ทัันสมััยอยู่่�เสมอ

มี ไม่มี

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 10 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 8 คะแนน

ประเด็น : กรอบและโครงสร้างการจัดการประเด็น : กรอบและโครงสร้างการจัดการ

1. ด้านการบริหารจัดการอย่างยัง่ยืน

1. ประเมินศักยภาพความพร้อมก่อนการพัฒนา

ก่อนเข้าสู่กระบวนการพัฒนา ชุมชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์ต้องท�ำการประเมินศักยภาพความพร้อม
ด้านการท่องเที่ยวตามเกณฑ์การประเมนิศกัยภาพในการพฒันาธรุกจิท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์ 
ซึ่งประกอบไปด้วย 50 ตัวชี้วัดจาก 7 ด้านการพัฒนา โดยชุมชนหรือธุรกิจท่องเที่ยวต้องได้คะแนนจาก
ทุกด้านรวมอย่างน้อย 40 คะแนน  ดังตารางต่อไปนี้
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5

กลุ่มฯ/ ชุมชน มีการด�ำเนินกิจกรรมความร่วมมือระหว่างกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับ
ภาคเีครือข่ายทั้งในและนอกชมุชน

กลุ่มฯ / ชมุชน มภีาคเีครือข่ายทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่

แหล่งท่่องเท่ี่�ยวจะต้้องมีีการให้้ข้้อมููลกัับผู้้�ประกอบการด้้านการท่่องเที่�่ยวในเร่ื่�องประเด็็นด้้าน 
ความยั่่�งยืืนอยู่่�เสมอรวมถึึงส่่งเสริิมและสนัับสนุุนให้้ผู้้�ประกอบการเหล่่านั้้�นดำำ�เนิินกิิจการให้้ 
มีีความยั่่�งยืืนมากยิ่่�งข้ึ้�น 

แหล่งท่่องเท่ี่�ยวมีีการเปิิดโอกาสและสนัับสนุุนให้้สาธารณชนมีีส่วนในการวางแผนและจััดการ 
แหล่งท่่องเที่�่ยวให้้เกิิดความยั่่�งยืืน

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีระบบที่จะเสริมสร้างความเข้าใจให้แก่คนในท้องถิ่นเกี่ยวกับโอกาสและ
ความท้าทายด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและสร้างขีดความสามารถของชุมชนในการตอบสนอง
ต่อโอกาสและความท้าทายนั้น ๆ

มี ไม่มี

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

สรุปผลการประเมิน

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องสนับสนุนการน�ำมาตรฐานความยั่งยืนมาใช้ โดยเฉพาะการสนับสนุนให้
ผู้ประกอบการน�ำมาตรฐาน GSTC มาใช้ และเข้าสู่ระบบการรับรองมาตรฐานที่ผ่าน GSTC ในกรณี
ที่ผู้ประกอบการนั้นมขีดีความสามารถท�ำได้

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องสนับสนุนการน�ำมาตรฐานความยั่งยืนมาใช้ โดยเฉพาะการสนับสนุนให้
ผู้ประกอบการน�ำมาตรฐาน GSTC มาใช้ และเข้าสู่ระบบการรับรองมาตรฐานที่ผ่าน GSTC ในกรณี
ที่ผู้ประกอบการนั้นมขีดีความสามารถท�ำได้

ความปรารถนา ข้้อกัังวล และความพึึงพอใจชุุมชนท้้องถิ่่�นที่�่มีีต่่อการท่่องเที่�่ยวอย่่างยั่่�งยืืนและ
การจััดการแหล่่งท่่องเที่�่ยวจะต้้องได้้รัับการติิดตามดููแล และรายงานให้้สาธารณชนทราบ 
พร้้อมกัับมีีการปฏิบััติิงานเพ่ื่�อตอบสนองประเด็็นนั้้�น ๆ ของชุุมชนท้้องถิ่่�นอยู่่�เสมอ

กลยทุธ์การปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงสภาพภมูิอากาศมไีว้เพื่อเป็นแนวทาง เพื่อการติดตั้ง
การออกแบบ การพัฒนา และการจัดการสิ่งอ�ำนวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว

แหล่งท่องเที่ยวมกีารลดความเสี่ยง การจัดการวิกฤตการณ์ และแผนรับมือเหตฉุกุเฉินที่เหมาะสม
กับแหล่งท่องเที่ยวนั้น

สรปุผลการประเมิน 10

2. ด้านการท�ำงานร่วมกับพันธมิตรด้านการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืน

ประเด็น : ประเด็น : การมสี่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีการมสี่วนร่วมของผู้มสี่วนได้ส่วนเสยี
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ชมุชนมกีิจกรรมส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวในชมุชนอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง

มีการติดตามดูแลผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและทางอ้อม
และรายงานให้้สาธารณชนทราบ

แหล่งท่องเที่ยวต้องมรีะบบสนับสนนุให้รายได้จากการท่องเที่ยวหมนุเวยีนอยู่ในระบบเศรษฐกิจ
ของท้องถิน่โดยการสนับสนนุผู้ประกอบการท้องถิน่ ห่วงโซ่อปุทาน และการลงทนุอย่างยัง่ยืน

ชุมชนมีการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กับกองทุนกลางสวัสดิการ เพื่อสมาชิก
ภายในกลุ่มฯ

มี

มี

ไม่มี

ไม่มี

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

สรปุผลการประเมิน 5

ข้อความทางการตลาดและการสื่อสารอื่น ๆ  จะต้องสะท้อนถึงคณุค่าของแหล่งท่องเที่ยวนั้นสะท้อน
ถึงการมุ่งไปสู่ความยั่งยืน รวมถึงการปฏิบัติต่อคนในท้องถ่ิน ต่อวัฒนธรรม และธรรมชาติด้วย
ความเคารพ

มกีลยทุธ์การตลาดและการเลือกเป้าหมายทางการตลาดค�ำนงึถงึรปูแบบของการท่องเที่ยวผลกระทบ
ของกิจกรรมการท่องเที่ยว และความต้องการของแหล่งท่องเที่ยว

ชมุชนมสีื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชมุชนอย่างน้อย 1 รปูแบบ เช่นแผ่นพบั คูมื่อท่องเที่ยว 
เว็บไซต์ ฯลฯ

ชุมชนมีการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ให้นักท่องเที่ยวได้ทราบตามช่องทางต่าง ๆ เช่น
การออกบธูโรงแรมในบริเวณใกล้เคยีง จดุบริการท่องเที่ยวต่าง ๆ เป็นต้น

มี ไม่มี

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

3. ด้านการส่งเสริมการตลาดเพื่อสนับสนนุความยั่งยืน

4. การบริหารจัดการเศรษฐกิจและการกระจายผลประโยชน์สู่สังคม/ชมุชน

ประเด็น : การส่งเสริมการท่องเที่ยวและการให้ข้อมลูประเด็น : การส่งเสริมการท่องเที่ยวและการให้ข้อมลู

ประเด็น : ประเด็น : การบริหารจัดการเศรษฐกิจในชมุชน/กลุ่ม/สถานที่ท่องเที่ยวการบริหารจัดการเศรษฐกิจในชมุชน/กลุ่ม/สถานที่ทองเที่ยว

ประเด็น : ประเด็น : การจัดสรรและกระจายรายได้อย่างมีประสิทธิภาพการจัดสรรและกระจายรายได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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มีหลักเกณฑ์หรือแบบแผนการจัดสรรรายไดท้ี่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวให้กับสมาชิกในกลุ่ม
อย่างเป็นธรรม ชัดเจน และสามารถตรวจสอบได้

ชุมชนมีการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กับกองทุนกลางพัฒนาชุมชนเพื่อใช้
ในสาธารณะประโยชน์ เช่น การน�ำไปอนรุักษ์ทรัพยกรธรรมชาติ

สรปุผลการประเมิน 5

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 15 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 12 คะแนน 

สรปุผลการประเมิน

แหล่งท่องเที่ยวมีนโยบายและระบบเพื่อประเมินคุณค่า ฟื้นฟู และสงวนรักษาทรัพย์สิน
ทางวัฒนธรรมที่รวมถึงมรดกที่เป็นสิ่งปลกูสร้างและภมูิทัศน์เชิงวัฒนธรรม

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีระบบจัดการนักท่องเที่ยวทั้งภายในและโดยรอบแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ โดยค�ำนึงถึงคุณลักษณะของพื้นที่  ขีดความสามารถในการรองรับ และ
ความอ่อนไหวเปราะบางของพื้นที่และจะต้องมกีารเพิม่ประสิทธภิาพการเคลื่อนตวัของนกัท่องเที่ยว 
และลดผลกระทบเชิงลบที่อาจเกิดขึ้น

คนในชุมชนมีการรับรู้และเข้าใจถึงความส�ำคัญของการอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมในชุมชน รวมทั้งมีส่วนร่วมในกิจกรรมอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน

แหล่งท่องเที่ยวมรีะบบในการสร้างการมสี่วนร่วมในการปกป้องและรักษาสิทธิในทรัพย์สนิ
ทางปัญญาของชมุชนและบคุคล

มีการคัดเลือกข้อมูลมรดกวัฒนธรรมชุมชนที่เหมาะสมและน�ำสนใจมาใช้ในการท่องเที่ยว

ชมุชนมกีิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เรยีนรู้และสัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่น วิถีชวีิตชุมชน
ผ่านประสบการณ์จริง หรือ การลงมือท�ำอย่างน้อย 1 กิจกรรมในเส้นทางท่องเที่ยว

สมาชิกในกลุ่มฯ/ชมุชนมีส่วนร่วมในกิจกรรมอนรุักษ์ฟื้นฟวูัฒนธรรมชมุชน

มี

มี

ไม่มี

ไม่มี

5. การอนรุักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว

6. การบริหารจัดการทรัพยากรทางธรรมชาติ อนรุักษ์สิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน

ประเด็น : ประเด็น : การอนรุักษ์ และส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิน่การอนรุักษ์ และส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิน่

ประเด็น : ประเด็น : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และอนรุักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และอนรุักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว

4
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แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ภาคธุรกิจหลีกเลี่ยงการสร้างขยะ และให้มีการลดจ�ำนวนขยะ 
น�ำขยะกลับมาใช้ใหม่ และรไีซเคิลขยะ ซึ่งรวมถึงขยะที่เป็นเศษอาหารด้วย

มกีารด�ำเนินการเพื่อก�ำจัดหรือลดการใช้วัสดุที่ใช้เพยีงครั้งเดยีวแล้วทิ้งโดยเฉพาะพลาสติก

แหล่งท่องเที่ยวมเีป้าหมายในการลดการปล่อยมลพิษจากการขนส่งในการเดนิทางมายงัแหล่งท่องเที่ยว 
และภายในแหล่งท่องเที่ยว

มีการเพิ่มการน�ำพาหนะและการขนส่งสาธารณะที่ยั่งยืน และปล่อยมลพิษต�่ำมาใช้งานรวมถึง
การเดินทางแบบใช้แรงตัวเอง (Active travel - เช่นการเดินและปั่นจักรยาน)

กลุ่มมีแผนการลดผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากกิจกรรมท่องเที่ยว เช่น ขยะและ
สิง่ปฏิกลู น�้ำเสยี การส่งเสยีงดัง การเก็บสิง่ของไปเป็นสมบัติส่วนตัว

มกีจิกรรมให้นกัท่องเที่ยวได้เรยีนรูแ้ละสมัผัสภมูปัิญญาด้านทรพัยากรธรรมชาติหรอืสิง่แวดล้อม
ผ่านประสบการณ์จริงหรือการลงมือท�ำอย่างน้อย 1 กิจกรรม

แหล่งท่องเที่ยวมเีป้าหมายที่จะลดการใช้พลังงาน ปรับปรงุประสิทธิภาพในการใช้พลังงาน รวมถึง
เพิม่การใช้พลังงานทดแทน

ขยะที่เหลืออยู่ที่ไม่ได้น�ำมาใช้ซ�้ำหรือรไีซเคิลต้องได้รับการก�ำจัดอย่างปลอดภัยและยั่งยืน

มกีารด�ำเนินการเพื่อก�ำจัดหรือลดการใช้วัสดุที่ใช้เพยีงครั้งเดยีวแล้วทิ้งโดยเฉพาะพลาสติก

แหล่งท่องเที่ยวต้องสร้างความม่ันใจว่าน�้ำเสียจะได้รับการบ�ำบัดและน�ำกลับมาใช้หรือถูกปล่อยท้ิง
อย่างปลอดภัยโดยไม่มผีลกระทบเชิงลบกับคนและสิง่แวดล้อมในท้องถิน่

แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ภาคธุรกิจหลีกเลี่ยงการสร้างขยะ และให้มีการลดจ�ำนวนขยะ 
น�ำขยะกลับมาใช้ใหม่ และรไีซเคิลขยะซึ่งรวมถึงขยะที่เป็นเศษอาหารด้วย

สรปุผลการประเมิน 15

คนในชมุชน รับรู้ถึงความส�ำคัญในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม

มกีารแบ่งเขตการใช้พื้นที่ส�ำหรับการท่องเที่ยวในชมุชนและท�ำเส้นทางท่องเที่ยวกับ
การแบ่งเขตการใช้พื้นที่ส�ำหรับการท่องเที่ยว
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(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน  *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4 คะแนน 

ชุมชน/แหล่งท่องเที่ยว มีการประเมินความปลอดภัยของเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยว
อย่างสม�่ำเสมอ (อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง)

ชมุชน/แหล่งท่องเที่ยว มกีารให้ข้อมลูด้านความปลอดภยัในการใช้เส้นทางและป้ายเตอืนต่าง ๆ 
ตามเส้นทางท่องเที่ยวที่เห็นได้ชัดและติดตั้งในจดุที่เหมาะสม

ชมุชน/ แหล่งท่องเที่ยวมอีปุกรณ์ด้านความปลอดภัยที่จ�ำเป็นและสอดคล้องกับสภาพเส้นทาง
และกิจกรรมท่องเที่ยวเพยีงพอต่อจ�ำนวนนักท่องเที่ยว

มกีารให้ความรู้ด้านการบริการและความปลอดภัยแก่สมาชิกในชมุชนอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง

เครื่องสขุภัณฑ์ในห้องน�้ำมคีวามสะอาดพร้อมใช้งาน

มี ไม่มี

สรปุผลการประเมิน

คะแนนรวมทั้งหมดคะแนนรวมท้ังหมด

5

49

จากตารางการประเมินศักยภาพข้างต้น ชุมชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์มีคะแนนการประเมินรวมจากทุก
ด้านทั้งสิ้น 49 คะแนน จากคะแนนเต็ม 50 คะแนน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าชุมชนมีศักยภาพและความพร้อมใน
การผ่านเข้าสู่กระบวนการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์ต่อไป

7. ด้านการบริการและความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว

ประเด็น : ประเด็น : เส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวมคีวามปลอดภัยเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวมคีวามปลอดภัย
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• รับประทานอาหารกลางวันแสนอร่อย• รับประทานอาหารกลางวันแสนอร่อย
เสิร์ฟในปริมาณที่เหมาะสม เพื่อไม่ให้มีเศษอาหารเหลือทิ้งเสิร์ฟในปริมาณที่เหมาะสม เพื่อไม่ให้มเีศษอาหารเหลือทิ้ง

• ลงมือท�ำขนมทองม้วนน�้ำตาลโตนดสตูรลับชมุชนถ�้ำเสือ• ลงมือท�ำขนมทองม้วนน�้ำตาลโตนดสตูรลับชมุชนถ�้ำเสือ
• ยิงเมล็ดพันธุพ์ชืเพิม่พื้นที่สเีขยีวให้ป่าชมุชน• ยิงเมล็ดพันธุพ์ชืเพิม่พื้นที่สเีขยีวให้ป่าชมุชน
• ล่องแพยางชมธรรมชาติล�ำน�้ำเพชรบรุีที่หล่อเลี้ยงชมุชน• ล่องแพยางชมธรรมชาติล�ำน�้ำเพชรบรุีที่หล่อเลี้ยงชมุชน

โปรแกรมเที่ยวชมุชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์ 1 วัน โปรแกรมเที่ยวชมุชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์ 1 วัน 

ช่วงเวลาช่วงเวลา

ช่วงเช้า

กลางวัน

ช่วงบ่าย

กิจกรรมกิจกรรม

•  ท�ำความรู้จักชมุชน เสิร์ฟน�้ำสมนุไพรต้อนรับ
• กิจกรรมเรยีนรู้โครงการธนาคารต้นไม้
• เก็บผักเกษตรอินทรยี์มาท�ำอาหาร ลดการขนส่งวัตถดุิบจากนอกพื้นที่
•  ท�ำอาหารเมนเูด็ดวัตถดุิบในท้องถิ่น “ย�ำผักกดูกุ้งสด”

ปรับปรับ ลดลด ชดเชยชดเชย

ปรับกิจกรรมให้น่าสนใจ โดยอยู่บน
พื้นฐานการใช้ทรัพยากรอย่างรูค้ณุค่า 
และน�ำเสนอประสบการณ์ท่องเที่ยว 

ลดการใช้พลงังาน เชื้อเพลงิ และวสัดุ
สิ้นเปลืองจากกิจกรรมท่องเที่ยวให้
มคี่าคาร์บอนฟตุพริ้นท์น้อยที่สดุ 

ชดเชยการปล่อยด้วยคาร์บอนเครดติ
เพื่อสร้างสมดุลและท�ำให้คาร์บอน
สุทธิเป็นศนูย์

2. ออกแบบและพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำ�

 2.1 ออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวให้น่าสนใจ เน้นกิจกรรมสนกุสนาน ได้ลงมือท�ำ และปล่อย
      คาร์บอนน้อยที่สดุ
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เสิร์ฟน�้ำดื่มต้อนรับในขวดพลาสติก
เสิร์ฟอาหารว่างในกล่องพลาสติก

ใช้แก๊ส LPG เป็นเชื้อเพลิงในการปรงุ
อาหารส�ำหรับนักท่องเที่ยว

ใช้ถ่านไม้เป็นเชื้อเพลิงในการปรงุอาหาร
ส�ำหรับนักท่องเที่ยว

ทิ้งขยะทกุประเภทในถังเดยีวกัน 
ไม่แยกขยะไปก�ำจัดอย่างถกูวิธี

ใช้รถยนต์เป็นยานพาหนะหลักในการ 
เดินทางระหว่างฐานกิจกรรม

เก็บผักจากสวนเกษตรในชมุชน
มาปรงุอาหารกลางวัน

ใช้จักรยานเป็นยานพาหนะหลักในการเดินทาง
ระหว่างฐานกิจกรรม

ปรับเปลี่ยนการทิ้งขยะ เป็นการคัดแยกประเภท
ขยะ น�ำเศษอาหารและขยะเปียกไปท�ำปุ๋ยหมัก

มกีิจกรรมชดเชยการปล่อยคาร์บอน
เช่น กิจกรรมยิงกระสนุเมล็ดพันธุ์

ซื้อผักจากตลาดมาปรงุอาหารกลางวัน

เสิร์ฟอาหารและน�้ำดื่มในภาชนะที่ใช้ซ�้ำได้
หลายครั้ง

ก่อนก่อน หลังหลัง

2.2 ปรับเปลี่ยนหรือพัฒนารูปแบบกิจกรรมท่องเที่ยวเพื่อลดการปล่อยคาร์บอน

ปริมาณการปล่อยคาร์บอนรวม = 141.76 กิโลคาร์บอนเทียบเท่า/ครั้ง ปริมาณการปล่อยคาร์บอนรวม = 70.22 กิโลคาร์บอนเทียบเท่า/ครั้ง

ค�ำนวณจากการจัดกิจกรรมส�ำหรับนักท่องเที่ยว 10 คน/ครั้ง
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ใช้ถ่านไม้ จ�ำนวน 0.5 กิโลกรัม
เป็นเชื้อเพลิงต้มเครื่องดื่มสมุนไพร
และอาหารว่างต้อนรับ 

ใช้เครื่องใช้ไฟฟ้าจ�ำนวนวัตต์รวม 
1,050 วตัต์ เป็นเวลา 1 ชัว่โมง 15 นาที

เก็บผักอินทรยี์จากสวนป่าชมุชน	
มาปรงุอาหาร

ใช้ถ่านไม้ จ�ำนวน 0.5 กิโลกรัม
เป็นเชื้อเพลิงปรงุอาหารกลางวัน	
ส�ำหรับนักท่องเที่ยว

เศษอาหารเหลือ 0.5 กิโลกรัม

ใช้ถ่านไม้ จ�ำนวน 0.5 กิโลกรัมเป็น
เชื้อเพลิงท�ำขนมทองม้วน	
ส�ำหรับนักท่องเที่ยว 

ใช้รถกระบะเดินทางไปยังจดุเริ่มต้น
ล่องแพ ระยะทาง 6 กิโลเมตร
(ไป 3 กิโลเมตร ตรีถเปล่ากลับ 
3 กิโลเมตร) ใช้เวลา 10 นาที
ส�ำหรับนักท่องเที่ยว 

หมายเหตุ : 1. เก็บข้อมลูจากการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว จ�ำนวน 10 คน
2. งดการใช้ภาชนะพลาสติกและ โฟมที่ใช้งานได้แค่ครั้งเดยีว ตลอดกิจกรรม

“อยากรู้จักเสือ ต้องเข้าถ�้ำเสือ”

 “เสือตะลยุไพร”

“เสือลยุสวน”

“เสือเข้าครัว”

“กินไม่เหลือ เสือร้องไห้”

“เสือม้วนหน้า”

“น�้ำพึ่งเรือ เสือล่องแก่ง”

กิจกรรม ข้อมลูทรัพยากรที่ใช้ในกิจกรรม

เก็บข้อมูลการใช้ทรัพยากรที่ใช้ในการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวจริงในเส้นทาง “ตะลุยถ�้ำเสือสุดโก้ 
ซโีร่คาร์บอน”เพื่อน�ำข้อมลูไปใช้ในการค�ำนวณปริมาณการปล่อยคาร์บอน

3. เก็บข้อมลู
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หลังจากการจัดกิจกรรมท่องเที่ยว “ตะลุยถ�้ำเสือสุดโก้ ซีโร่คาร์บอน” กับกลุ่มท่องเที่ยวจริง
จ�ำนวน 10 คนแล้ว มกีารจดัเกบ็ข้อมลูกจิกรรมใน 3 ขอบเขต ทัง้การใช้พลงังานไฟฟา การปรงุอาหาร การเดินทาง
ในพื้นที่ เศษอาหารและการใช้วัสดุอุปกรณ์ และน�ำข้อมูลมากรอกในตารางการค�ำนวณการปล่อยคาร์บอน
ซึ่งด�ำเนินการโดยสมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนรุักษ์และผจญภัย (TEATA) ดังนี้

จากตารางข้างต้น ปริมาณการปล่อยคาร์บอนรวมท้ังหมดจากการจัดกจิกรรมท่องเที่ยวคือ 70.22 กิโลคาร์บอน
เทียบเท่า (KgCO2eq) หรือ 7.02 กิโลคาร์บอนเทียบเท่าต่อคน ซึ่งมสีัดส่วนปริมาณการปล่อยคาร์บอนในขอบเขตที่  1 จาก
การปรงุอาหารมากที่สดุ คิดเป็น 84.63% การใช้วัสดอุุปกรณ์และเศษอาหารในขอบเขตที่ 3 คิดเป็น 14.8% และการใช้
พลังงานไฟฟ้า 0.56% ตามล�ำดับ

4. คำ�นวณค่าการปล่อยคาร์บอน
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จัดกิจกรรมท่องเที่ยวส�ำหรับทริป
‘ตะลยุถ�้ำเสือสดุโก้ ซีโร่คาร์บอน’ 
วันที่ 28 สิงหาคม 2564

บันทึกรายงานการชดเชยคาร์บอน
เครดิต จ�ำนวน 70.22 กิโลคาร์บอน
เทียบเท่า ของทรปิตะลยุถ�้ำเสือสดุโก้ 
ซโีร่คาร์บอน วนัที่ 28 สิงหาคม 2564

เมื่อทราบปริมาณการปล่อยคาร์บอนของการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวต้นแบบ “ตะลุยถ�้ำเสือสุดโก้ 
ซีโร่คาร์บอน” แล้ว ชุมชนมีการด�ำเนินการซื้อคาร์บอนเครดิตเพื่อชดเชยให้การปล่อยคาร์บอนสุทธิจาก
กจิกรรมเหล่านัน้ให้ “เป็นศนูย์” ทงนี้ ชมุชนมกีารก�ำหนดกลไกการชดเชยคาร์บอนเพียงแค่ในส่วนของกิจกรรม
และการเดินทางในพื้นที่ ไม่ได้รวมกับการเดินทางของนักท่องเที่ยวจากต้นทางหรือนอกพื้นที่ เพื่อใช้สิทธิ์
ในการดแูลรักษาธรรมชาติและสิง่แวดล้อมในพื้นที่ชุมชนเท่านั้น

11

44

ค�ำนวณคาร์บอนฟตุพริ้นท์
ที่เกิดจากกิจกรรม22

ติดต่อซื้อคาร์บอนเครดิตจาก
สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนรุักษ์
และผจญภัย (TEATA)
เพื่อชดเชยการปล่อยคาร์บอน
จากการจัดกิจกรรม
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5. การชดเชยคาร์บอน
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เมื่อกระบวนการซื้อขายและชดเชยการปล่อยคาร์บอนเสร็จสิ้น ชุมชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์จะบันทึก
รายงานปริมาณการปล่อยคาร์บอนและการชดเชยคาร์บอนในแบบฟอร์มบันทึกรายงานการชดเชยคาร์บอน 
ชุมชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์ จ.เพชรบุรีในระบบ Google Form พร้อมอัพโหลดรูปภาพกิจกรรมเพื่อใช้เป็น
ข้อมูลในการทวนสอบต่อไป

นอกจากนัน้ เมื่อมกีารจดักจิกรรมท่องเที่ยวและเกดิการชดเชยคาร์บอนของทริป “ตะลยุถ�้ำเสอืสดุโก้ 
ซีโร่คาร์บอน” ในแต่ละครั้ง ชุมชนถ�้ำเสือโฮมสเตย์จะมีการมอบ ใบประกาศเกียรติคุณให้กับนักท่องเที่ยว 
เพื่อเป็นการรับรองการชดเชยการปล่อยคาร์บอนและสร้างความภมูิใจในการร่วมกิจกรรมแก่นักท่องเที่ยว

แบบฟอร์มบันทึกการชดเชยคาร์บอนของทริป
 “ตะลยุถ�้ำเสือสดุโก้ ซีโร่คาร์บอน”

ตัวอย่างใบประกาศเกยีรติคณุส�ำหรับนักท่องเที่ยวในทรปิ “ตะลยุถ�้ำเสือสดุโก้ ซโีร่คาร์บอน”
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ชุมชนถ้ำ�เสือโฮมสเตย์ จ.เพชรบุรีชุมชนถ้ำ�เสือโฮมสเตย์ จ.เพชรบุรี
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ส่วนที่ 4 ส่วนที่ 4 
แบบประเมินศักยภาพความพร้อมแบบประเมินศักยภาพความพร้อม
เพื่อการพัฒนาเป็นธุรกิจท่องเที่ยวเพื่อการพัฒนาเป็นธุรกิจท่องเที่ยว
ที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์
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ประเมินศักยภาพความพร้อมประเมินศักยภาพความพร้อม
ส�ำหรบัชมุชนหรอืธรุกจิท่องเที่ยวที่สนใจเข้าสูก่ารพฒันาเป็นธรุกจิท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสุทธิ

เป็นศนูย์ สามารถท�ำแบบประเมินเพื่อเตรยีมตัวและทราบถึงความพร้อมในการพัฒนาจากตัวชี้วัดทั้ง 50 ข้อ
ที่ครอบคลมุทั้ง 7 ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยัง่ยืน 

แหล่งท่องเที่ยว/ชมุชนมีหน่วยงาน ส่วนงาน กลุ่มหรือคณะกรรมการ ที่มีประสิทธิภาพเพยีงพอที่
จะรับผิดชอบเป็นผู้ประสานงานเพื่อสร้างการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโดยการมีส่วนร่วมของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชน

ชมุชนท่องเที่ยวมกีารวางแผนโครงสร้างการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างเป็นระบบภายใน
กลุ่มมีการแบ่งหน้าที่รับผิดชอบเป็นสัดส่วนชัดเจน เพื่อให้การจัดการงานแต่ละส่วนเป็นไปด้วย
ความเรยีบร้อยและเกิดปัญหาน้อยที่สดุ

มแีผนการบริหารจัดการงบประมาณที่สามารถน�ำมาใช้ไดท้ั้งในปัจจบุันและอนาคต          

ชมุชนมบีคุลากรผู้มีประสบการณ์ ปฏิบัติงานตามหลักการความยัง่ยืน และความโปร่งใส

แหล่่งท่่องเที่�่ยวจะต้้องมีีการจััดทำำ�และใช้้แผน ยุทธศาสตร์์การจััดการแหล่่งท่่องเที่�่ยวระยะยาว 
และมีีแผนปฏิบััติิการที่�่เหมาะสม โดยการจััดทำำ�แผนยุุทธศาสตร์์และแผนปฏิบััติิการ จะต้้องดำำ�เนิิน 
การผ่่านการมีีส่วนร่่วมของผู้้�มีีส่วนได้้เสีีย และอยู่่�บนหลักการของความยั่่�งยืืน รวมถึึง จะต้้องเปิิด
เผยให้้สาธารณะชนรัับทราบ

การด�ำเนินงานและผลลัพธ์จากการด�ำเนินงานจะต้องมีการก�ำกับดูแล ประเมิน และรายงานต่อ
สาธารณะให้ทราบอยู่เสมอ ทั้งนี้ระบบการติดตามจะต้องได้รับการทบทวนและปรับปรงุให้ทันสมัย
อยู่เสมอ

มี ไม่มี

(ม่	=	1	คะแนน	/	ไม่ ม่	=	0	คะแนน)	คะแนนรวม	10	คะแนน	*ตอ้งผา่นการประเมินอยา่งน้อย	8	คะแนน

ประเด็น : กรอบและโครงสร้างการจัดการประเด็น : กรอบและโครงสร้างการจัดการ

1. ด้านการบริหารจัดการอย่างยัง่ยืน
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แหล่งท่องเที่ยวจะต้องสนับสนุนการน�ำมาตรฐานความยั่งยืนมาใช้ โดยเฉพาะการสนับสนุนให้
ผู้ประกอบการน�ำมาตรฐาน GSTC มาใช้ และเข้าสู่ระบบการรับรองมาตรฐานที่ผ่าน GSTC ในกรณี
ที่ผู้ประกอบการนั้นมีขดีความสามารถท�ำได้

ความปรารถนา ข้อกังวล และความพึงพอใจชุมชนท้องถิ่นที่มีต่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและ
การจัดการแหล่งท่องเที่ยวจะต้องได้รับการติดตามดแูล และรายงานให้สาธารณะทราบพร้อมกับ
มกีารปฏิบัติงานเพื่อตอบสนองประเด็นนั้น ๆ ของชมุชนท้องถิ่นอยู่เสมอ

กลยุทธ์การปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศมีไว้เพื่อเป็นแนวทาง เพื่อการติดตั้ง
การออกแบบ การพัฒนา และการจัดการสิง่อ�ำนวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว

แหล่งท่องเที่ยวมกีารลดความเสี่ยง การจัดการวิกฤตการณ์ และแผนรับมือเหตฉุกุเฉินที่เหมาะสม
กับแหล่งท่องเที่ยวนั้น

สรปุผลการประเมิน

กลุ่มฯ/ ชุมชน มีการด�ำเนินกิจกรรมความร่วมมือระหว่างกลุ่มส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับ
ภาคเีครือข่ายทั้งในและนอกชมุชน

กลุ่มฯ / ชมุชน มภีาคเีครือข่ายทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีการให้ข้อมูลกับผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวในเรื่องประเด็นด้าน
ความยั่งยืนอยู่เสมอรวมถึงส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู ้ประกอบการเหล่านั้นด�ำเนินกิจการให้มี
ความยั่งยืนมากยิ่งขึ้น 

แหล่งท่องเที่ยวมีการเปิดโอกาสและสนับสนุนให้สาธารณะชนมีส่วนในการวางแผนและจัดการ
แหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีระบบที่จะเสริมสร้างความเข้าใจให้แก่คนในท้องถิ่นเกี่ยวกับโอกาสและ
ความท้าทายด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและสร้างขีดความสามารถของชุมชนในการตอบสนอง
ต่อโอกาสและความท้าทายนั้น ๆ

มี ไม่มี

 (มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

สรปุผลการประเมิน

2. ด้านการท�ำงานร่วมกับพันธมิตรด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ประเด็น : ประเด็น : การมสี่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีการมสี่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสยี
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ชมุชนมกีิจกรรมส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวในชมุชนอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง

มีการติดตามดูแลผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและทางอ้อม
และรายงานให้สาธารณะทราบ

แหล่งท่องเที่ยวต้องมรีะบบสนับสนนุให้รายได้จากการท่องเที่ยวหมนุเวยีนอยู่ในระบบเศรษฐกิจ
ของท้องถิน่โดยการสนับสนนุผู้ประกอบการท้องถิน่ ห่วงโซ่อปุทาน และการลงทนุอย่างยัง่ยืน

ชุมชนมีการจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กับกองทุนกลางสวัสดิการ เพื่อสมาชิก
ภายในกลุ่มฯ

มี

มี

ไม่มี

ไม่มี

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

สรปุผลการประเมิน

ข้อความทางการตลาดและการสื่อสารอื่น ๆ  จะต้องสะท้อนถึงคณุค่าของแหล่งท่องเที่ยวนั้นสะท้อน
ถึงการมุ่งไปสู่ความยั่งยืน รวมถึงการปฏิบัติต่อคนในท้องถ่ิน ต่อวัฒนธรรม และธรรมชาติด้วย
ความเคารพ

มกีลยทุธ์การตลาดและการเลือกเป้าหมายทางการตลาดค�ำนงึถงึรปูแบบของการท่องเที่ยวผลกระทบ
ของกิจกรรมการท่องเที่ยว และความต้องการของแหล่งท่องเที่ยว

ชมุชนมสีื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชมุชนอย่างน้อย 1 รปูแบบ เช่นแผ่นพบั คูมื่อท่องเที่ยว 
เว็บไซต์ ฯลฯ

ชุมชนมีการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ให้นักท่องเที่ยวได้ทราบตามช่องทางต่าง ๆ เช่น
การออกบธูโรงแรมในบริเวณใกล้เคยีง จดุบริการท่องเที่ยวต่าง ๆ เป็นต้น

มี ไม่มี

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

3. ด้านการส่งเสริมการตลาดเพื่อสนับสนนุความยัง่ยืน

4. การบริหารจัดการเศรษฐกิจและการกระจายผลประโยชน์สู่สังคม/ชมุชน

ประเด็น : การส่งเสริมการท่องเที่ยวและการให้ข้อมลูประเด็น : การส่งเสริมการท่องเที่ยวและการให้ข้อมลู

ประเด็น : ประเด็น : การบริหารจัดการเศรษฐกิจในชมุชน/กลุ่ม/สถานที่ท่องเที่ยวการบริหารจัดการเศรษฐกิจในชมุชน/กลุ่ม/สถานที่ทองเที่ยว

ประเด็น : ประเด็น : การจัดสรรและกระจายรายได้อย่างมีประสิทธิภาพการจัดสรรและกระจายรายได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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มีหลักเกณฑ์หรือแบบแผนการจัดสรรรายไดท้ี่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวให้กับสมาชิก ในกลุ่มอย่าง
เป็นธรรม ชัดเจน และสามารถตรวจสอบได้

ชมุชนมกีารจัดสรรรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวให้กับกองทนุกลางพัฒนาชมุชนเพื่อใช้
ในสาธารณะประโยชน์ เช่น การน�ำไปอนรุักษ์ทรัพยกรธรรมชาติ

สรปุผลการประเมิน

(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4  คะแนน

 

สรปุผลการประเมิน

แหล่งท่องเที่ยวมีนโยบายและระบบเพื่อประเมินคุณค่า ฟื้นฟู และสงวนรักษาทรัพย์สิน
ทางวัฒนธรรมที่รวมถึงมรดกที่เป็นสิ่งปลูกสร้างและภูมิทัศน์เชิงวัฒนธรรม

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีระบบจัดการนักท่องเที่ยวท้ังภายในและโดยรอบแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ โดยค�ำนึงถึงคุณลักษณะของพื้นที่  ขีดความสามารถในการรองรับ และ
ความอ่อนไหวเปราะบางของพื้นที่และจะต้องมกีารเพิม่ประสิทธภิาพการเคลื่อนตวัของนักท่องเที่ยว 
และลดผลกระทบเชิงลบที่อาจเกิดขึ้น

คนในชมุชนมีการรับรู้และเข้าใจถึงความส�ำคัญของการอนรุักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิง่แวดล้อมในชมุชน รวมท้ังมสี่วนร่วมในกิจกรรมอนรุักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติในชมุชน

แหล่งท่องเที่ยวมรีะบบในการสร้างการมสี่วนร่วมในการปกป้องและรักษาสิทธิในทรัพย์สิน
ทางปัญญาของชมุชนและบคุคล

มกีารคัดเลือกข้อมลูมรดกวัฒนธรรมชมุชนที่เหมาะสมและน�ำสนใจมาใช้ในการท่องเที่ยว

ชุมชนมีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู ้และสัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่น วิถีชีวิตชุมชนผ่าน
ประสบการณ์จริง หรือ การลงมือท�ำอย่างน้อย 1 กิจกรรมในเส้นทางท่องเที่ยว

สมาชิกในกลุ่มฯ/ชมุชนมีส่วนร่วมในกิจกรรมอนรุักษ์ฟื้นฟวูัฒนธรรมชมุชน

มี

มี

ไม่มี

ไม่มี

5. การอนรุักษ์และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว

6. การบริหารจัดการทรัพยากรทางธรรมชาติ อนรุักษ์สิ่งแวดล้อมอย่างยัง่ยืน

ประเด็น : ประเด็น : การอนรุักษ์ และส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิน่การอนรุักษ์ และส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิน่

ประเด็น : ประเด็น : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และอนรุักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และอนรุักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว
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แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ภาคธุรกิจหลีกเลี่ยงการสร้างขยะ และให้มีการลดจ�ำนวน
ขยะน�ำขยะกลับมาใช้ใหม ่และรไีซเคิลขยะ ซึ่งรวมถึงขยะที่เป็นเศษอาหารด้วย

มกีารด�ำเนินการเพื่อก�ำจัดหรือลดการใช้วัสดุที่ใช้เพยีงครั้งเดยีวแล้วทิ้งโดยเฉพาะพลาสติก

แหล่งท่องเที่ยวมีเป้าหมายในการลดการปล่อยมลพิษจากการขนส่งในการเดินทางมายัง
แหล่งท่องเที่ยว และภายในแหล่งท่องเที่ยว

มกีารเพิ่มการน�ำพาหนะและการขนส่งสาธารณะที่ยัง่ยืน และปล่อยมลพิษต�่ำมาใช้งานรวมถึง
การเดินทางแบบใช้แรงตัวเอง (Active travel - เช่นการเดินและปั่นจักรยาน)

กลุ่มมีแผนการลดผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากกิจกรรมท่องเที่ยว เช่น ขยะ
และสิง่ปฏิกลู น�้ำเสยี การส่งเสยีงดัง การเก็บสิง่ของไปเป็นสมบัติส่วนตัว

มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และสัมผัสภูมิปัญญาด้านทรัพยากรธรรมชาติหรือ
สิ่งแวดล้อมผ่านประสบการณ์จริงหรือการลงมือท�ำอย่างน้อย 1 กิจกรรม

แหล่งท่องเที่ยวมเีป้าหมายที่จะลดการใช้พลังงาน ปรับปรงุประสิทธิภาพในการใช้พลังงาน
รวมถึงเพิม่การใช้พลังงานทดแทน

ขยะที่เหลืออยู่ที่ไม่ได้น�ำมาใช้ซ�้ำหรือรไีซเคิลต้องได้รับการก�ำจัดอย่างปลอดภัยและยัง่ยืน

มกีารด�ำเนินการเพื่อก�ำจัดหรือลดการใช้วัสดุที่ใช้เพยีงครั้งเดยีวแล้วทิ้งโดยเฉพาะพลาสติก

แหล่งท่องเที่ยวต้องสร้างความมั่นใจว่าน�้ำเสียจะได้รับการบ�ำบัดและน�ำกลับมาใช้หรือถูก
ปล่อยทิ้งอย่างปลอดภัยโดยไม่มีผลกระทบเชิงลบกับคนและสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น

แหล่งท่องเที่ยวมกีารส่งเสริมให้ภาคธรุกิจหลกีเลี่ยงการสร้างขยะ และให้มกีารลดจ�ำนวนขยะ 
น�ำขยะกลับมาใช้ใหม่ และรไีซเคิลขยะซึ่งรวมถึงขยะที่เป็นเศษอาหารด้วย

สรปุผลการประเมิน

คนในชุมชน รับรู้ถึงความส�ำคัญในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อม

มีการแบ่งเขตการใช้พื้นที่ส�ำหรับการท่องเที่ยวในชุมชนและท�ำเส้นทางท่องเที่ยวกับ
การแบ่งเขตการใช้พื้นที่ส�ำหรับการท่องเที่ยว
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(มี = 1 คะแนน / ไม่มี = 0 คะแนน) คะแนนรวม 5 คะแนน  *ต้องผ่านการประเมินอย่างน้อย 4 คะแนน 

ชุมชน/แหล่งท่องเที่ยว มีการประเมินความปลอดภัยของเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยว
อย่างสม�่ำเสมอ (อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง)

ชุมชน/แหล่งท่องเที่ยว มีการให้ข้อมูลด้านความปลอดภัยในการใช้เส้นทางและป้ายเตือนต่าง ๆ 
ตามเส้นทางท่องเที่ยวที่เห็นได้ชัดและติดตั้งในจดุที่เหมาะสม

ชมุชน/ แหล่งท่องเที่ยวมอีปุกรณ์ด้านความปลอดภัยที่จ�ำเป็นและสอดคล้องกับสภาพเส้นทาง
และกิจกรรมท่องเที่ยวเพยีงพอต่อจ�ำนวนนักท่องเที่ยว

มกีารให้ความรู้ด้านการบริการและความปลอดภัยแก่สมาชิกในชมุชนอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง

เครื่องสขุภัณฑ์ในห้องน�้ำมคีวามสะอาดพร้อมใช้งาน

มี ไม่มี

สรปุผลการประเมิน

คะแนนรวมทั้งหมดคะแนนรวมทั้งหมด

ระดับความพร้อมและศักยภาพในการพัฒนาระดับความพร้อมและศักยภาพในการพัฒนา
มากกว่าหรือเท่ากับ 40 คะแนน = อยู่ในเกณฑ์ดีมาก พร้อมแล้วส�ำหรับการพัฒนา
21 – 39 คะแนน = อยู่ในเกณฑ์ดี ปรับอีกหน่อย 
1 – 20 คะแนน = ท�ำความเข้าใจอกีหน่อย ค่อย ๆ พัฒนาไปด้วยกัน

7. ด้านการบริการและความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว

ประเด็น : ประเด็น : เส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวมคีวามปลอดภัยเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวมคีวามปลอดภัย
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พัฒนาธรุกิจท่องเที่ยวตามแนวทาง LOW CARBONพัฒนาธรุกิจท่องเที่ยวตามแนวทาง LOW CARBON
ประเมินและติดตามการด�ำเนินงานของชมุชนและธรุกิจท่องเที่ยวสู่การพัฒนาเป็น 

“ธรุกิจท่องเที่ยวที่ปล่อยคาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์” ตามแนวทางการพัฒนา LOW CARBON 

WW

Approach
ค�ำนวณค่าการปล่อย
คาร์บอนตามหลักการ
และขอบเขตสากล

Reduce
ลดการปล่อยคาร์บอน
หรือลดใช้พลังงานใน

กิจกรรมต่าง ๆ

BB

AA RR

OO

OO

CC

NN

Collect Data
เก็บข้อมลูกิจกรรมและ
ปัจจัยในการค�ำนวณหา

ปริมาณคาร์บอน

Objective
ตั้งเป้าหมายเพื่อปรับ
เปลี่ยนกิจกรรมลดการ

ปล่อยคาร์บอน

What is Carbon 
Footprint

ท�ำความรู้จักและฝึกค�ำนวณ
คาร์บอนฟตุพริ้นท์

Balance
สร้างความสมดลุ

ระหว่างคาร์บอนที่ถกู
ปล่อยและลดการปล่อย

คาร์บอน

Offset
ชดเชยคาร์บอนส่วน
เกินที่ไม่สามารถลด

การปล่อยได้

Neutrality
สร้างคณุค่าให้กับ

การท่องเที่ยวที่ปล่อย
คาร์บอนสทุธิเป็นศนูย์

Location
ก�ำหนดสถานที่เพื่อพัฒนา

เส้นทางท่องเที่ยว

LL
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แหล่งอ้างอิงข้อมูล
องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) (2559). (2559). คู่มือการพัฒนาโครงการลด	 	
	 ก๊าซเรือนกระจกภาคสมัครใจตามมาตรฐานของประเทศไทย (Thailand Voluntary Emission 	
	 Reduction Program: T-VER URL: http://ghgreduction.tgo.or.th/t-ver

องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) (2558).องค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน) (2558). คู่มือสังคมคาร์บอนต�่ำ 
	 Low Carbon Society Guidebook.กรงุเทพมหานคร. บริษัททวีวัฒน์การพิมพ์ จ�ำกัด 	
	 โทรศัพท์ 027205014

เกณฑ์ GSTC ส�ำหรับแหล่งท่องเที่ยว Version 2.0 แก้ไขครั้งที่ 1 (2562). เกณฑ์ GSTC ส�ำหรับแหล่งท่องเที่ยว Version 2.0 แก้ไขครั้งที่ 1 (2562). แปลจาก Global 	
	 Sustainable Tourism Council’s Sustainability Criteria: GSTC

วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล (CMMU), (2020) วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล (CMMU), (2020) ข้อมลูวิจัยการตลาดโลกสวย 
	 Voice of Green: เพื่อโลก เพื่อเรา จากกลุม่ผูบ้รโิภคจ�ำนวน 1,252 คน. กรงุเทพมหานคร

จัดท�ำโดย 		จัดท�ำโดย 		 กองวางแผนลงทนุอตุสาหกรรมท่องเที่ยว ฝ่ายส่งเสริมการลงทนุอตุสาหกรรมท่องเที่ยว
	 	 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)
	 	 1600 ถนนเพชรบรุีตัดใหม่ แขวงมักกะสัน เขตราชเทวี กรงุเทพฯ 10400
	 	 โทรศัพท์ (+66)2 250 5500, (+66)2 250 5511
	 	 TAT Contact Center เพื่อนร่วมทาง : 1672
เว็บไซต์  	เว็บไซต์  	 	 www.tourismthailand.org 
ที่ปรึกษากิตติมศักด์ 	ที่ปรึกษากิตติมศักด์ 	 คณุนพิทัธ์พงษ์ ชวนชื่น  อปุนายกสมาคมไทยท่องเที่ยวเชงิอนรุกัษ์และผจญภยั (TEATA)

จัดท�ำเนื้อหา ออกแบบรปูเล่มและด�ำเนินการผลิตจัดท�ำเนื้อหา ออกแบบรปูเล่มและด�ำเนินการผลิต
	 	 บริษัท ฟายด์ โฟล์ค จ�ำกัด (ส�ำนักงานใหญ่)
	 	 7/5-6 ถนนประดิพัทธ์ แขวงพญาไท เขตพญาไท กรงุเทพมหานคร 
	 	 รหัสไปรษณีย์ 10400 โทรศัพท์ (+66)2 2781566
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